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Derudover har projektet faet stotte fra Kvaeg-
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og Randers.
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(o] .
Trends? — en made at skabe overblik

Kilde: http://pejgruppen.com/hvad-er-trend/

« Trends pavirker de vaerdier, der praeger menneskets handlinger

« Hvad der "beveaeger sig i tiden”

Seks forskellige slags trends: Trends indenfor eks.:
« Samfundstyper * Fgdevarer

« Paradigmer « Feaellesskaber

« Gigatrends « Teknologi

« Megatrends « Bolig

« Mode/stiltrends « Taj

« Dggnfluer « Forbrug
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Hvad skal jeg bruge forbrugertrends til?

« Inspiration og nye ideer
« Komme forbrugernes behov og gnsker i forkgbet

« Se dit produkt og virksomhed fra forbrugerens vinkel - alt det der
omgiver det

« Hold fokus - veelg retning for dine produkter og sortiment til en
bestemt malgruppe eller situation = produktkoncepter

 Hvor mangler jeg viden?

» Lever produktet op til de krav kunderne stiller? - eks. sundhed
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AgroTlech
Hvad betyder trenden for min malgruppe?

Case: Vasagaardsgrisen
Malgruppe: Lokale bgrnefamilier, Turister & lokale gourmetrestauranter
Trends: Lokalt, @kologi, ~Madspild, Baeredygtighed, Maltidslgsninger

gooonQo
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Malgrupper og forbrugertyper

 Demografisk?
« Alder?
 Kgn?

» Brugssituation?

Feellesskaber?

Hvad er deres holdninger?
Og hvad er deres handlinger?
Indkgbsadfaerd?
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Kadtrends anno 2015

» Flexitar - kun kad engang i mellem

* Fra jord til bord - samarbejde mellem landmaend og
afsaetning/forbruger

« Bruge alle udskaeringer — Ingen spild!
- Kgd pa nettet leveret til dgren
« Bekvemmelighed

 Kgd er ikke bare kgd — videnskab bag den rette smag og
konsistens

« Animalsk fedt = sundhed
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AgroTlech
Dyrevelfeerd — hvorfor nu det?

Kilde: Landbrug & Fgdevarer - @konomisk analyse 13. marts 2014

« Mellem 47 og 60 pct. af danskerne laegger i hgj eller meget hgj
grad veegt pa dyrevelfzeerd, nar de handler.

- De danskere der i hgj eller meget hgj grad gar op i dyrevelfzerd,
veaelger hovedsagligt dansk, gkologisk eller fra fritgdende dyr.

« Kvinder gar mere op i dyrevelfaerd end maend

« Betydningen af dyrevelfaerd er stort set den samme i gst og vest
for Storebaelt, nar det kommer til indkgb af svine- og oksekgd. Ved
indkgb af fjerkrae, mejeriprodukter og ag har dyrevelfaerd stgrre
betydning gst for Storebeelt.

« Dyrevelfeerd har stgrre betydning for rede veelgere (R, S, SF, @)
end bla vaelgere ((V, K, O, 1)

« Danskerne er tilffredse med udbuddet i supermarkederne -
dog forbedring af udbuddet i supermarkederne af kgdprodukter
med en bedre dyrevelfaerdsprofil
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AgroTlech
Dyrevelfeerd — betydning for forbrugeren

Kilde: Landbrug & Fgdevarer - @konomisk analyse 13. marts 2014

1. Dyrene skal veere sunde og raske
2. Dyrene skal leve sa naturligt som muligt

3. Dyrene har tilstraekkelig plads
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Smag pa landskabet forbrugerundersggelser

Spgrgeskemaundersggelse
sommer/efterar 2014

Studerende undersggelse
efterar 2014

Deltagelse pa Landsskuet
og Food Festival 2014 -
test af emballage

Snakket med “gud og hver
mand”

Forretningsudvikling
gennem viden og innovation



AgroTlech

Smag pa landskabet undersggelse 2014

Distributionsform

Facebook/hjemmeside Email
188 111
Respondentgruppe
Deltager du i undersggelsen som landmand, forbruger eller fordi du driver en kantine, restaurant,
. gardbutik eller slagterbutik? Veelg kun en valgmulighed nu. Veelger du A eller B, vil du have
A) Landmand B) Kantine, m.m. C) Forbruger mulighed for at vaslge C senere igen.
44 42 219

O A)Landmand
(' B)Jeg driver en kantine, restaurant, gardbutik, slagterbutik, grossistvirksomhed eller lignende

® C)Forbruger

Besvarelseshistorik

Facebook/hjemmeside © Email ©
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Height

66.7%

AgroTlech

Cluster Dendrogram

Forbruger

Ekolog

26.5%

Ensartethed

— Gruppe 1
— Gruppe 2
Gruppe 3
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Afseetning
Jeg vil gerne profilere mig pa at tilbyde naturked Den gode historie om et produkt er afgerende for mine kunders oplevelse
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Naturked skal vare under labende kontrol

Forbruger Afseetning
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Det er vigtigt for mine kunder,
at naturked er et kontrolleret produkt
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Afseetning
Kad fra dyr,
der graesser naturarealer,
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Naturked skal vaere skologisk
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Naturked skal vare dansk produceret
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AgroTlech
Studerende fra Natur- og Kulturformidlingsuddannelsen i

Hjgrring — spgrgeskemaundersggelse 2014

« 107 svar - god fordeling post. Nr., indkomst, alder

« 14 spgrgsmal

Hvilke grunde kan fa dig til at veelge at kgbe kad fra
naturplejearealer?

1. Dyrevelfaerd
2. Dansk Kgd

3. Naturpleje

4. Smag
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AgroTlech
Studerende fra Natur- og Kulturformidlingsuddannelsen i

Hjgrring — spgrgeskemaundersggelse 2014

Hvad ville ggre at du IKKE kgber kagd fra naturplejearealer?
« Sveert at finde
« Pris

« Manglende tillid

Ville du betale mere for kgd fra naturplejearealer?
« Ja26%

« Ja til en hvis greense 67 %

Forretningsudvikling
gennem viden og innovation



AgroTlech
Studerende fra Natur- og Kulturformidlingsuddannelsen i

Hjorring — spgrgeskemaundersggelse 2014

Hvor vil forbrugeren informeres? (Pa pakken, i butik, pa internet)

Hvor det kommer fra 71 % Biodiversitet generelt 42 %

@kologi 67 % Biodiversitet lokalomrade 38 %
Slagtet og forarbejdet 64 % Information om hver enkelt dyr 27 %
Hvilken landmand 50 % Kgdets sundhedsvaerdi 25 %

Forhold under opvaekst 45 % Brugen af kedet 23 %

Brugen af kedet 39 %
Foder betydning for smag 34 %
Sundhedsvaerdi 30 %

Information om hver enkelt dyr 23 %
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AgroTlech
Studerende fra Natur- og Kulturformidlingsuddannelsen i
Hjgrring — spgrgeskemaundersggelse 2014

Kgbssituation — her vil jeg gnske jeg kunne kgbe naturkod:
64 % - Supermarked/Kgbmand

43 % - Gardbutik

37 % - Slagter

37 % - Leveret til dgren

Sa ofte spiser jeg kod:

Her kober jeg mest kgd: 59 % - 3-6 gange om
50 % - Dagligvareforretning ugen
14 % - slagter 29 % - Hver dag

13 % - gardbutik

5 % - internettet
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AgroTech”

Koncept — Det’ Naturkad

Man kan ogsa
skabe trends og
pavirke
forbrugerne

Gogr det der giver
mening for dig!

Tak for i dag!
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Agrolech

Lees mere pa agrotech.dk eller kontakt:

Elena Sgrensen Skytte 5] Mobil 21729847 AgroTech A/S Agro Food Park 15 . DK-8200 Aarhus N
I ti K | l Email K tech.dk Institut for Jordbrugs- og Fgdevarelnnovation Tel. +45 8743 8400 . Fax +45 8743 8410
nnovationskonsulent mal esk@agrotech. Institute for Agri Technology and Food Innovation www.agrotech.dk . info@agrotech.dk



